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Mogen Sie Mediadaten?
Sie mogen Magazine!

Hand aufs Herz: Niemand liest Mediadaten zum Vergnilgen.
Tabellen, TKPs, Auflagenzahlen - das klingt nach Excel,
nicht nach Emotion. Aber: Werbung braucht Bihnen.

Und gute Bihnen brauchen Daten.

Deshalb haben wir diese Mediadaten anders gebaut:
weniger Tabellenhdlle, mehr Haltung. Weniger Blabla,

mehr Klartext. Vor allem aber mehr Antworten auf die Frage:
Warum lohnt es sich, genau hier zu erscheinen?

Also ja - es sind immer noch Mediadaten. Aber vielleicht die
einzigen, die Sie nicht sofort schlieffen wollen. Denn so, wie
wir unsere Leser und Zuschauer mit unseren Medien in eine
Markenwelt entfihren, wollen wir auch Sie bei der Planung
lhrer Kampagnen unterstitzen - mit allen Facetten und
Moglichkeiten der Kooperation. Und das erstmals Ubergrei-
fend flir unsere Titel Electric Drive und Smart Homes.

‘Warum beide Titel?

Weil sich die Zielgruppen Uberschneiden. Beide sind tech-
nikaffin, zukunftsorientiert - und meist mannlich. Wer ein
Haus baut oder saniert, denkt ldngst auch an Ladeinfra-
struktur und Energiemanagement. Wer ein Elektroauto fahrt,
beschaftigt sich mit Strompreisen, Photovoltaik und Spei-
cherlésungen.

Kurz: Haus und Auto sprechen heute dieselbe Sprache -
Volt, Watt und Kilowattstunden.

. Jeder mag Magazine!

Genau diese Themen covern unsere Magazine, Websites,
YouTube-Kanale und Social Media - und das macht aus Medien
Marken.

Magazine sind dabei unser Fundament: linear, kuratiert, mit
Anfang und Ende. Kein endloses Scrollen, keine Rabbit Holes,
keine Werbeblocker. Stattdessen: Konzentration, Inspiration,
Verweildauer.

Magazine sind keine News-Ticker, sondern Statements. Sie
filtern, inszenieren, verdichten. Das schdtzen Leser - und Marken
gleichermalien.

Denn am Ende gilt: Niemand liebt Mediadaten. Aber jeder liebt
Magazine.

Diese Mediadaten sind mehr als nur ein Nachschlagewerk fur
Formate, Termine und Preise. Sie sind eine Einladung:
Gehen Sie mit uns neue Wege.

Crossmedial, crossindustriell, mit maximaler Wirkung.
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Electric Drive

Medium, Marke, Event

Seit 2018 berichtet Electric Drive Uber alle Facetten der Elektro-
mobilitdt - mit Erfolg. Unser Mix aus News, Tests und Service
rund ums Laden trifft exakt die Bedlrfnisse der wachsenden
Community von E-Mobilisten.

Gerade jetzt, in Zeiten volatiler Rahmenbedingungen, ist fakten-
basierte Aufklarung entscheidend. Electric Drive beantwortet
die Fragen, die wirklich zédhlen: Was konnen die Modelle?

Was kostet es? Wie funktioniert E-Mobilitat im Alltag?

Digitale Plattformen wie Readly bestatigen das: Wir sehen,
welche Inhalte gelesen werden - und liefern genau das, was
die Zielgruppe bewegt.

Doch Electric Drive ist mehr als ein Magazin. Unsere Website,
Social Media und insbesondere unser YouTube-Kanal mit Uber
3,5 Mio Views jahrlich erreichen Zielgruppen, die selten zu Print
greifen.

Und mit Events wie der ED1000, Europas hartestem Elektroma-
rathon, und der neuen WLTP Challenge schaffen wir Bihnen, die
weit Uber unser Haus hinausstrahlen. Medien, Hersteller und

Influencer greifen sie auf - und Ihre Marke kann mitten drin sein.

Die Fakten:

Erscheinungsweise
zweimonatlich

Heftpreis:
6,-€

Gesamtauflage Print und Digital:
110.000 Exemplare

Heftformat:
210 x 297 mm
Beschnittzugabe umlaufend 3 mm aulier bei Satzspiegelanzeigen

Druckunterlagen:
Daten als PDF, EPS oder TIF-Dateien, Mindestaufléosung 300 dpi.

Dateniibertragung:
Per Wetransfer, FTP oder an grafik@pluggedmedia.de

Anlieferungstermin:
Siehe Druckunterlagenschluss
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Die Leser

Zahlen und Fakten

Die Leser von Electric Drive sind zu 95 Prozent mannlich, tech-
nikbegeistert und entscheidungsfreudig. Sie gehdren - sowohl
beim Magazin als auch auf YouTube - Uberwiegend zur Genera-
tion 35 bis 59 Jahre, verfligen Uber ein Uberdurchschnittliches
Einkommen und sind beruflich meist in technischen, leitenden
oder selbststandigen Positionen tatig.

Mit einer durchschnittlichen Lesezeit von liber 30 Minuten pro
Ausgabe zahlt Electric Drive zu den intensiv genutzten Special-
Interest-Magazinen im Bereich Mobilitat.

Uber 80 Prozent der Leser greifen regelmé&Rig zu mehreren Aus-
gaben pro Jahr, viele von ihnen zusatzlich digital Uber Readly
oder als E-Paper.

Die Kombination aus Print, Website und YouTube (liber 3,5
Millionen Views jahrlich) macht Electric Drive zu einer der
reichweitenstarksten, glaubwiirdigsten Marken fir Elektromobili-
tat im deutschsprachigen Raum.

O unserer Leser und
Zuschauer sind mannlich
: lesen mehr als drei
Ausgaben im Jahr
Jahre alt sind unsere Leser
im Durchschnitt
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Anzeigenformate & Preise

Format Satzspiegel Anschnitt Preis
Breite & Hohe in mm* Breite & Hohe in mm”* in Euro zzgl. MwSt.
1/1 Seite 179 x 259 210 x 297 8.590,- €
1/2 Seite quer 179 x 131,25 210 x 148,5 4.990,- €
1/2 Seite hoch 87,5x259 102,5 x 297 4.990,- €
1/3 Seite quer 179 x 80,5 210 x 98,5 3.890,- €
1/3 Seite hoch 57 x 259 72 x 297 3.890,- €
2/1 Seite 390 x 259 420 x 297 16.990,- €
(Doppelseite)
*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: [t. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb
Platzierung Preis in Euro zzgl. Mwst. Nachlisse

Umschlagseite 2 + Seite 3
Seite 5/7 (gegentiber Inhalt)
Umschlagseite 2
Umschlagseite 2

18.990,- €
10.590,- €
11.590,- €
12.590,- €

Fiir Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum

jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Magazin Ausgabe

Monate

AB 3 Ausgaben 5%
AB 6 Ausgaben 10 %
AB 12 Ausgaben 15 %

*Abnahme in 12 Monaten

EVT

Druckunterlagenschluss

Redaktionsschluss

Electric Drive 1.2026
2.2026
3.2026
4.2026
5.2026
6.2026

Februar/Marz
April/Mai

Juni/Juli
August/September
Oktober/November
Dezember/Januar

Samstag, 07.02.2026
Samstag, 04.04.2026
Samstag, 06.06.2026
Samstag, 01.08.2026
Samstag, 03.10.2026
Samstag, 05.12.2026

Montag, 19.01.2026
Montag, 16.03.2026
Montag, 18.05.2026
Montag, 13.07.2026
Montag, 14.09.2026
Montag, 16.11.2026

Montag, 05.01.2026
Montag, 02.03.2026
Montag, 04.05.2026
Montag, 29.06.2026
Montag, 31.08.2026
Montag, 02.11.2026
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F o r' m a t a n a b e n Anzeigenformate in mm: Breite x Hohe
*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm

|

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/2 SEITE QUER 2/2 SEITE
Anschnitt 210 x 297" Anschnitt 420 x 297" Anschnitt 210 x 148,5* Anschnitt 420 x 148,5*

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/2 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 179 x 259* Satzspiegel 390 x 259* Anschnitt 102,5x297*  Anschnitt 72 x 297* Satzspiegel 57 x 259*

1/1 SEITE 1/1 SEITE 1/2 SEITE HOCH 1/3 SEITE QUER 1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 297~ Anschnitt 210 x 297~ Satzspiegel 87,5x259*  Anschnitt 210 x 98,5* Satzspiegel 179 x 80,5
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Advertorials Inhalte mit Haltung

Ein gutes Advertorial ist kein verkleideter Werbetext. Es ist eine
Geschichte, die wirkt, weil sie inhaltlich relevant ist - erzahlt in
der Sprache unserer Redaktion und im Design unserer Magazine.
Wir schaffen daflir den Raum: Themen, die zu unseren Lesern
passen, werden in unseren redaktionellen Ablauf integriert und
mit journalistischem Anspruch umgesetzt. So entstehen Beitra-
ge, die lhre Marke glaubwirdig ins Gesprach bringen - nicht mit
Slogans, sondern mit Substanz.

Unsere Redaktion entwickelt das Konzept gemeinsam mit lhnen:
von der Themenfindung Uber Text und Layout bis zur Verdffentli-
chung in Print, Online und auf Wunsch auch in Videoform.

Ein Advertorial bei Smart Homes oder Electric Drive ist mehr

als eine Anzeige mit Text — es ist Storytelling mit redaktioneller

Glaubwirdigkeit.

Formate und Kanéle:

® Print und E-Paper

e \Website und Social Media

e Optional mit Video-Integration auf dem
Electric Drive-YouTube-Kanal

Leistungspakete ab 4.990,- €

2/1 Seite 17.890,- €
1/1 Seite 8.990,- €
1/2 Seite 4.990,- €

media 2026 9




Langfristige Prasenz mit

RUbri ksponsoring journalistischer Glaubwdurdigkeit

Ein Rubrik-Sponsoring ist mehr als eine Anzeige — es ist eine
kontinuierliche Prasenz im redaktionellen Umfeld, die Themen
mit Relevanz und Substanz verbindet.

In Zusammenarbeit mit der Redaktion begleiten wir erklarungs-
bedlrftige Themen iUber mehrere Ausgaben hinweg - fachlich
fundiert, verstandlich erzahlt und visuell ansprechend umge-
setzt.

So entsteht eine wiederkehrende Sichtbarkeit, die Vertrauen
schafft und Marken langfristig im Bewusstsein der Leser veran-
kert.

Ob Energie, Licht, Sicherheit oder Laden zuhause - als Rubrik-
Sponsor profitieren Sie von einer festen Platzierung im redaktio-
nellen Umfeld, inklusive Co-Branding und redaktioneller Integra-
tion.

lhre Vorteile:

Redaktioneller Kontext statt klassischer Werbung
Langfristige Prasenz Uber mehrere Ausgaben hinweg
Steigerung von Markenbekanntheit und Vertrauen
Print, Digital und auf Wunsch mit Social-Verldngerung

Lassen Sie sich ein individuelles Konzept erstellen - wir zei-
gen, wie sich Ihr Thema redaktionell perfekt positionieren
lasst.
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SpeCialS Themen, die treffen

Manchmal passt einfach alles zusammen: das Thema, der Zeit-
punkt und Ihre Marke. Unsere Specials sind genau dafiir gemacht
- klar definierte Themenumfelder zu besonders attraktiven Kon-
ditionen.

Ob ,Smart Energy“, ,E-Mobility im Alltag“ oder ,Das Zuhause von
morgen“ — unsere Specials bindeln relevante Inhalte und bieten

lhrer Marke eine Bihne im passenden Kontext. Redaktionell kura-
tiert, glaubwirdig und aufmerksamkeitsstark.

Fir Sie bedeutet das: volle Reichweite, aber zum reduzierten
Preis. Denn wir wissen, dass gute Kommunikation nicht vom Bud-
get abhadngt, sondern von der richtigen Idee zur richtigen Zeit.

lhre Vorteile:

Platzierung in einem redaktionell gefihrten Themenumfeld
Hohe Glaubwirdigkeit durch redaktionellen Kontext
Deutlich reduzierter Preis im Vergleich zur Einzelanzeige
Kombinierbar mit Online- und Social-Media-Verlangerung

Themen & Termine:

Electric Drive 1/2026: tba

Electric Drive 2/2026: Ladetarife, Apps, Karten

Electric Drive 3/2026: Ladetechnik B2B und B2C

Electric Drive 4/2026: Nutzfahrzeuge 1

Electric Drive 5/2026: E-Auto und Flotte 2/1 Special: 5.990,- €
Electric Drive 6/2026: tba 4/1 Special: 7.590,- €
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Electric Drive

auf YouTubeQ

Elektromobilitat ist mehr als Technik - sie ist
Emotion, Erlebnis, Bewegung.

Und genau das transportiert Electric Drive auf
YouTube. Mit authentischen Tests, Reportagen
und Langstreckenformaten erreichen wir die
Zielgruppe dort, wo sie sich informiert und ent-
scheidet: direkt auf dem Bildschirm.

Uber 25.000 Abonnenten, bis zu 300.000 Aufrufe
pro Monat und mehr als 3,5 Millionen Views im
Jahr machen unseren Kanal zu einer der groften
unabhéngigen deutschsprachigen Plattformen
fir Elektromobilitat.

Unsere Videos verbinden journalistischen An-
spruch mit realer Erfahrung. Keine Studio-Set-
tings, kein Marketing-Sprech - stattdessen echte
Fahrzeuge, echte Strecken, echte Ergebnisse.
Fir Marken bietet der Kanal vielfaltige Moglich-
keiten: von redaktionellen Produkttests Uber
Video-Advertorials bis hin zu Sponsoring und
Partnerformaten.

Alles im Stil und Qualitatsniveau, das unsere Zu-
schauer von Electric Drive kennen und schétzen.

Electric Drive auf YouTube - das ist Bewegtbild
mit Haltung, Authentizitdt und nachweisbarer
Reichweite.

Format

Bauchbinde/Logo-
Einblendung

Voice-over-Erwahnung

Produktintegration
im Video

Eigenes Marken-Feature/
Video-Advertorial

Beschreibung

lhre Marke wird am Anfang und
Ende eines Videos visuell inte-
griert (z. B. ,prasentiert von...")

Redaktionelle Integration lhrer
Marke oder Ihres Produkts im
gesprochenen Intro oder Outro

Vorstellung oder Nutzung Ihres
Produkts im Rahmen eines re-
daktionellen Beitrags

Redaktionell produziertes Vi-
deo (3-6 Minuten) mit journa-
listischem Anspruch und mar-
kenspezifischer Storyline

Preis (ab)
1.490,- €/Monat

1.990,- €/Monat

2.490,- €/Monat
(+ Produktion)

ab 5.900,- €
(Produktion inkl.)
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m Furopas hartester Elektromarathon

Einmal im Jahr startet die ED1000: 1.000 Kilometer an nur einem
Tag, gefahren ausschlieRlich mit Elektroautos. Hersteller- und
Importeurs-Teams treten mit- und gegeneinander an und zeigen,
wie alltagstauglich ihre Fahrzeuge wirklich sind - von Ladege-
schwindigkeit Uber Reichweite bis zum Energieverbrauch.

Das macht die ED1000 einzigartig: Unter realistischen Bedingun-
gen wird sichtbar, welche Modelle im téglichen Einsatz Uberzeu-
gen. Keine Labortests, keine theoretischen Werte - hier zahlt die
Praxis.

Gefahren werden die Fahrzeuge von bekannten Medienvertretern,
Influencern und Profis, was die ED1000 zu einer neutralen Platt-
form macht, die weit Gber unser Verlagshaus hinausstrahlt. Die
Berichterstattung reicht von YouTube und Social Media bis in
klassische Medien - mit Millionenreichweiten jedes Jahr.

FUr Partner ist die ED1000 die perfekte Buhne:

‘ Markenprdsenz in einer hochspannenden, authentischen Wettbe-
werbssituation

‘ Content, der sich crossmedial verlangern lasst - Magazin, Web,
YouTube, Social Media

@ Zugang zu einem breiten Publikum aus E-Mobilisten, Technikfans
und Entscheidern der Branche

Werden Sie Partner der ED1000 - und zeigen Sie, was lhr Fahr-
zeug im hartesten Elektromarathon Europas leisten kann.
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WLTP

CHALLENGE

Die Benchmark fur alle Antriebe

2025 startete die WLTP Challenge erstmals - und sofort war klar:
Dieses Event setzt MaRstabe. Auf einer rund 300 Kilometer lan-
gen Strecke aus Autobahn, Landstralle und Stadtverkehr zeigen
Hersteller- und Importeurs-Teams, dass ihre Fahrzeuge die offi-
ziellen WLTP-Werte nicht nur erreichen, sondern oft sogar unter-
bieten konnen.

Der entscheidende Unterschied: Die WLTP Challenge ist techno-
logieoffen. Elektrofahrzeuge, Plug-in-Hybride, Hybride und Ver-
brenner treten Seite an Seite an. Das macht das Event einzigartig
- und fur Verbraucher zum neutralen Uberblick tber alle verfig-
baren Antriebstechniken.

Wie bei der ED1000 werden die Fahrzeuge von reichweitenstarken
Medienprofis gefahren. So wird die WLTP Challenge zur unabhan-
gigen Benchmark-Plattform, die nicht als Verlagsaktion wahrge-

nommen wird, sondern als glaubwdrdiger Vergleich unter realis-

tischen Bedingungen.

FUr Partner bietet die WLTP Challenge eine
BUhne mit maximaler Sichtbarkeit:

@ Prisenzin redaktionellen Berichten, Social Media und auf
YouTube

. Markenauftritt vor einem hochinteressierten, technologie-
offenen Publikum

. Positionierung im Umfeld von Innovation, Effizienz und
Nachhaltigkeit

Werden Sie Partner der WLTP Challenge - und zeigen Sie, wie
effizient Ihre Technologie im echten Leben ist.

media 2026
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Smart Homes

Medium, Marke, Event

Das smarte Zuhause ist ein Trendthema? Flr uns schon seit
2004. Damals, also vor mehr als 21 Jahren, erschien die erste
Ausgabe von Smart Homes, und seitdem kommt sie regelmaRig
alle zwei Monate. Das Kernthema, die Infrastruktur des Hauses,
ist gleichgeblieben, doch es ist wesentlich facettenreicher ge-
worden. Waren die ersten Jahre von Komfortfeatures gepragt,
Ubernahm vor einiger Zeit das Thema Sicherheit den Spitzen-
platz auf der To-Do-Liste unserer Leser, um dann schliellich vom
aktuellen Dauerbrenner, dem Thema Energie lUberholt zu wer-
den.

Woher wir das wissen? Nun, neben den minutiosen Auswertun-
gen, die uns digitale Plattformen ermdglichen, ist es vor allem
unser jahrliche Umfrage zur Zukunft des Wohnens, die uns
schon im Voraus relevante Trends erkennen lasst. Interessant fir
Sie? Dann fordern Sie die aktuelle Auswertung einfach per Email
an oder warten Sie auf die 2026er Befragung, die Anfang des Jah-
res ausgewertet und verdffentlicht wird.

Die Fakten:

Erscheinungsweise
zweimonatlich

Heftpreis:
8,-€

Gesamtauflage Print und Digital:
110.000 Exemplare

Heftformat:
210 x 297 mm
Beschnittzugabe umlaufend 3mm aulder bei Satzspiegelanzeigen

Druckunterlagen:
Daten als PDF, EPS oder TIF-Dateien, Mindestauflésung 300 dpi.

Dateniibertragung:
Per Wetransfer, FTP oder an grafik@pluggedmedia.de

Anlieferungstermin:
Siehe Druckunterlagenschluss
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Die Leser Zahlen und Fakten

Rund 70 Prozent unserer Leser sind mannlich, viele davon
zwischen 35 und 65 Jahren alt, mit Uberdurchschnittlichem Ein-
kommen und hohem Bildungsgrad. Sie gehdren zur aktiven Ge-
neration der Bauherren, Sanierer, Architekten und Planer, die ihr
Zuhause bewusst gestalten - digital wie asthetisch.

Mit einer durchschnittlichen Lesezeit von liber 25 Minuten pro

: o lesen mehrere

Ausgaben im Jahr

Die Leser von Smart Homes sind anspruchsvoll, gestaltungs-
bewusst und technikaffin. Sie interessieren sich fir modernes
Wohnen, nachhaltige Energienutzung und intelligente Gebadude-
unserer Leser
sind mannlich
Ausgabe zahlt Smart Homes zu den intensiv genutzten Magazinen i 5
im Premiumsegment fir Wohnen und Technik.
Uber 75 Prozent der Leser greifen regelmaRig zu mehreren Ausga-
ben pro Jahr - haufig ergéanzt durch den Besuch unserer Website
oder den Download des E-Papers.
Die Verbindung von Architektur, Design und Technologie macht

technik - und sie investieren gezielt in Qualitat.

Smart Homes zu einer einzigartigen Marke im deutschsprachigen
Jahre alt sind unsere Leser im Durch-
schnitt

Raum - glaubwirdig, hochwertig und inspirierend.
media 2026
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Anzeigenformate & Preise

Format Satzspiegel Anschnitt Preis
Breite & Hohe in mm* Breite & Hohe in mm”* in Euro zzgl. MwSt.
1/1 Seite 179 x 259 210 x 297 8.590,- €
1/2 Seite quer 179 x 131,25 210 x 148,5 4.990,- €
1/2 Seite hoch 87,5x259 102,5 x 297 4.990,- €
1/3 Seite quer 179 x 80,5 210 x 98,5 3.890,- €
1/3 Seite hoch 57 x 259 72 x 297 3.890,- €
2/1 Seite 390 x 259 420 x 297 16.990,- €
(Doppelseite)
*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: [t. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb
Platzierung Preis in Euro zzgl. Mwst. Nachlisse

Umschlagseite 2 + Seite 3 18.990,- € AB 3 Ausgaben 5%
Seite 5/7 (gegentiber Inhalt) 10.590,- € AB 6 Ausgaben 10 %
Umschlagseite 2 11.590,- € AB 12 Ausgaben 15 %
Umschlagseite 2 12.590,- € *Abnahme in 12 Monaten

Fiir Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum
jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Magazin Ausgabe Monate EVT Druckunterlagenschluss Redaktionsschluss

Smart Homes 1.2026 Januar/Februar Samstag, 03.01.2026 Montag, 15.12.2025 Montag, 01.12.2025
2.2026 Marz/April Samstag, 07.03.2026 Montag, 16.02.2026 Montag, 02.02.2026
3.2026 Mai/Juni Samstag, 02.05.2026 Montag, 13.04.2026 Montag, 30.03.2026
4.2026 Juli/August Samstag, 04.07.2026 Montag, 15.06.2026 Montag, 01.06.2026
5.2026 September/Oktober Samstag, 05.09.2026 Montag, 17.08.2026 Montag, 03.08.2026
6.2026 November/Dezember Samstag, 07.11.2026 Montag, 19.10.2026 Montag, 05.10.2026
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F o r' m a t a n a b e n Anzeigenformate in mm: Breite x Hohe
*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm

|

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/2 SEITE QUER 2/2 SEITE
Anschnitt 210 x 297" Anschnitt 420 x 297" Anschnitt 210 x 148,5* Anschnitt 420 x 148,5*

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/2 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 179 x 259* Satzspiegel 390 x 259* Anschnitt 102,5x297*  Anschnitt 72 x 297* Satzspiegel 57 x 259*

1/1 SEITE 1/1 SEITE 1/2 SEITE HOCH 1/3 SEITE QUER 1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 297~ Anschnitt 210 x 297~ Satzspiegel 87,5x259*  Anschnitt 210 x 98,5* Satzspiegel 179 x 80,5
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Langfristige Prasenz mit

RUbri ksponsoring journalistischer Glaubwdurdigkeit

Ein Rubrik-Sponsoring ist mehr als eine Anzeige — es ist eine
kontinuierliche Prasenz im redaktionellen Umfeld, die Themen
mit Relevanz und Substanz verbindet.

In Zusammenarbeit mit der Redaktion begleiten wir erklarungs-
bedlrftige Themen iUber mehrere Ausgaben hinweg - fachlich e e o
fundiert, verstandlich erzdhlt und visuell ansprechend umge- c;,g;f'n.\r:lﬁ_'f"*“':“_\_"_'I =
setzt. -

So entsteht eine wiederkehrende Sichtbarkeit, die Vertrauen
schafft und Marken langfristig im Bewusstsein der Leser veran-
kert.

Ob Energie, Licht, Sicherheit oder Laden zuhause - als Rubrik-
Sponsor profitieren Sie von einer festen Platzierung im redaktio-
nellen Umfeld, inklusive Co-Branding und redaktioneller Integra-
tion.

lhre Vorteile:

Redaktioneller Kontext statt klassischer Werbung
Langfristige Prasenz Uber mehrere Ausgaben hinweg
Steigerung von Markenbekanntheit und Vertrauen
Print, Digital und auf Wunsch mit Social-Verldngerung

Lassen Sie sich ein individuelles Konzept erstellen - wir zei-
gen, wie sich Ihr Thema redaktionell perfekt positionieren
lasst.
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Specials

Themen, die treffen

Manchmal passt einfach alles zusammen: das Thema, der Zeit-
punkt und Ihre Marke. Unsere Specials sind genau dafiir gemacht
- klar definierte Themenumfelder zu besonders attraktiven Kon-
ditionen.

Ob ,Smart Energy“, ,E-Mobility im Alltag“ oder ,Das Zuhause von
morgen“ — unsere Specials bindeln relevante Inhalte und bieten

lhrer Marke eine Bihne im passenden Kontext. Redaktionell kura-
tiert, glaubwirdig und aufmerksamkeitsstark.

Fir Sie bedeutet das: volle Reichweite, aber zum reduzierten
Preis. Denn wir wissen, dass gute Kommunikation nicht vom Bud-
get abhadngt, sondern von der richtigen Idee zur richtigen Zeit.

lhre Vorteile:

Platzierung in einem redaktionell gefihrten Themenumfeld
Hohe Glaubwirdigkeit durch redaktionellen Kontext
Deutlich reduzierter Preis im Vergleich zur Einzelanzeige
Kombinierbar mit Online- und Social-Media-Verlangerung

Themen & Termine:

Mogliche Special-Themen:

Smart Homes 1/2026: Licht

Smart Homes 2/2026: Sicherheit

Smart Homes 3/2026: Tirkommunikation

Smart Homes 4/2026: Energie

Smart Homes 5/2026: Audio + Video oder Multiroom
Smart Homes 6/2026: loT und Matter & Co

2/1 Special: 3.990,- €
4/1 Special: 5.590,- €
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Advertorials Inhalte mit Haltung

Ein gutes Advertorial ist kein verkleideter Werbetext. Es ist eine
Geschichte, die wirkt, weil sie inhaltlich relevant ist - erzahlt in
der Sprache unserer Redaktion und im Design unserer Magazine.
Wir schaffen daflir den Raum: Themen, die zu unseren Lesern
passen, werden in unseren redaktionellen Ablauf integriert und
mit journalistischem Anspruch umgesetzt. So entstehen Beitra-
ge, die lhre Marke glaubwirdig ins Gesprach bringen - nicht mit
Slogans, sondern mit Substanz.

Unsere Redaktion entwickelt das Konzept gemeinsam mit lhnen:
von der Themenfindung Uber Text und Layout bis zur Verdffentli-
chung in Print, Online und auf Wunsch auch in Videoform.

Ein Advertorial bei Smart Homes oder Electric Drive ist mehr

als eine Anzeige mit Text — es ist Storytelling mit redaktioneller

Glaubwdirdigkeit.

Formate und Kanéle:

® Print und E-Paper

e Website und Social Media

e Optional mit Video-Integration auf dem
Electric Drive-YouTube-Kanal

Leistungspakete ab 4.990,- €

2/1 Seite 17.890,- €
1/1 Seite 8.990,- €
1/2 Seite 4.990,- €
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Crossmedia

/wei Medien, ein Thema,
doppelte Wirkung

Energie ist die gemeinsame Sprache von Smart Homes und Elec-
tric Drive. Wer heute iber modernes Wohnen spricht, spricht
auch Uber E-Mobilitdt. Und wer ein Elektroauto fahrt, denkt
langst Uber Energie, Photovoltaik und intelligentes Laden zu
Hause nach.

Genau hier liegt die Starke einer Ubergreifenden Platzierung: Sie
erreicht dieselbe Zielgruppe in zwei Lebensbereichen - im Haus
und auf der Stralle.

@Gleciche Zielgruppe,
unterschiedliche Perspektiven

Wahrend Smart Homes Bauherren, Planer und Menschen an-
spricht, die ihr Zuhause smarter, nachhaltiger und schoner ge-
stalten mochten, richtet sich Electric Drive an all jene, die sich
fir neue Formen der Mobilitédt begeistern. Beide Gruppen Uber-
schneiden sich - technisch interessiert, zukunftsorientiert und
bereit, in Qualitat zu investieren. Eine Ubergreifende Kommuni-
kation ermoglicht es, Ihre Marke in beiden Kontexten sichtbar zu
machen, ohne an Glaubwirdigkeit zu verlieren.

@) Mehr Reichweite,
weniger Streuverlust

Mit einer kombinierten Platzierung in Print, Digital und Video er-
reichen Sie die Zielgruppe dort, wo sie sich informiert und inspi-
riert: im Magazin, auf der Website und auf YouTube. Gemeinsam

generieren Smart Homes und Electric Drive tber 200.000 Kontakte

pro Ausgabe - mit minimalem Streuverlust, da beide Medien auf-
einander abgestimmte Themenwelten bedienen.

©Redaktionelle Glaubwirdigkeit

Ubergreifende Kampagnen profitieren von der redaktionellen
Tiefe beider Marken. Wahrend klassische Werbung schnell Gber-
sehen wird, werden redaktionell eingebettete Inhalte gelesen,
geteilt und ernst genommen. So entsteht Sichtbarkeit mit Hal-
tung - ganz gleich, ob als Anzeige, Advertorial oder Sponsoring.

OWwirtschaftlicher Vorteil

Eine Buchung, zwei Zielgruppen, ein Ansprechpartner. Kombina-
tionsbuchungen Uber beide Magazine sind nicht nur inhaltlich
sinnvoll, sondern auch wirtschaftlich attraktiv. Crossmedia-Pake-
te bieten bis zu 20 % Preisvorteil gegenlber Einzelplatzierungen
und eine deutlich hohere Gesamtreichweite - ohne doppelten
Aufwand.
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plugged media

Medien mit Haltung

Unsere Geschichte beginnt im Jahr 1999 - mit einem Magazin
namens Plugged.

Es ging um das, was damals gerade neu und aufregend war: Con-
sumer Electronics, Design und Lifestyle. Schon damals wollten
wir Technik nicht nur erkldaren, sondern sie fihlbar machen - als
Teil einer modernen, asthetischen Lebenswelt.

Aus dieser Idee ist im Laufe der Jahre ein ganzes Medienhaus
entstanden. Mit Smart Homes Ubertragen wir diesen Anspruch
auf das Zuhause der Zukunft: vernetzt, energieeffizient, stilbe-
wusst. Mit Electric Drive erzahlen wir die Geschichte der neuen
Mobilitat — leise, elektrisch, selbstbewusst.

Und mit Formaten wie der ED1000 oder der WLTP Challenge brin-
gen wir diese Themen auf die Strale, in die Medien und in die
Kopfe.

Was uns seit 25 Jahren antreibt, ist immer gleich geblieben:

Neugier, Gestaltungswille und die Freude daran, komplexe The-
men einfach zu erzahlen.

Wir arbeiten journalistisch, denken markenorientiert und han-
deln partnerschaftlich - mit dem Ziel, Inhalte zu schaffen, die
wirken, weil sie relevant sind.

plugged media ist kein Verlag im klassischen Sinn, sondern eine
Plattform fir Inhalte, Ideen und Kooperationen rund um Techno-
logie, Design und Zukunft.

Wir machen nicht nur Hefte, wir begleiten Entwicklungen.

Und das - wie seit 1999 - mit Leidenschaft fir das, was kommt.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen Klarheit ist uns lieber als Kleingedrucktes

Auch bei unseren Geschaftsbedingungen halten wir es einfach: fair,
transparent und verstandlich. Damit Sie wissen, woran Sie sind - ohne
Juristendeutsch, aber mit allem, was wichtig ist.

1. Geltungsbereich

Diese AGB gelten flr alle Anzeigen-, Sponsoring-, Kooperations- und
Eventvereinbarungen zwischen der plugged media GmbH (nachfolgend
,Verlag“) und dem Auftraggeber. Abweichende Bedingungen des Auf-

traggebers gelten nur, wenn sie vom Verlag schriftlich bestatigt wurden.

2. Auftragserteilung und Platzierung

Anzeigen- und Kooperationsauftrage werden verbindlich, sobald sie
schriftlich oder per E-Mail bestatigt wurden.

Der Verlag bemiht sich, Platzierungswiinsche zu berlcksichtigen, kann
diese jedoch nur nach Verfligbarkeit garantieren.

3. Inhalte und Verantwortung

Fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der gelieferten Werbemit-
tel ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag be-
halt sich vor, Inhalte abzulehnen, die gegen gesetzliche Bestimmungen,
redaktionelle Grundsatze oder den guten Geschmack verstolben.

4. Gestaltung und Kennzeichnung

Advertorials, Partnerbeitrage oder Sponsoring-Inhalte werden eindeu-
tig als solche gekennzeichnet. Redaktionelle Unabhangigkeit bleibt in
jedem Fall gewahrt.

5. Lieferung von Daten und Materialien

Daten missen termingerecht, vollstandig und in den vereinbarten For-
maten angeliefert werden. Fiir fehlerhafte, unvollstdndige oder verspa-
tete Anlieferungen Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

Erforderliche Anpassungen (z. B. Formatierungen oder Dateikorrektu-
ren) konnen nach Aufwand berechnet werden.

6. Haftung und Gewahrleistung

Der Verlag haftet nur bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit. Bei tech-
nischen Storungen, Satz- oder Druckfehlern besteht ein Anspruch auf
Ersatzleistung oder Gutschrift, jedoch nicht auf Schadensersatz.

7. Zahlungsbedingungen

Rechnungen sind innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug zahlbar. Skonti
oder Rabatte bedlrfen einer schriftlichen Vereinbarung. Bei Zahlungs-
verzug ist der Verlag berechtigt, laufende Kampagnen zu pausieren oder
zukinftige Auftrdge nur gegen Vorkasse anzunehmen.

8. Stornierung und Umbuchung

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend.

Bei Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 35 % pauschalisierte
Stornogebiihren an. In der Zeit von acht Wochen bis Anzeigenschluss
betragen die pauschalisierten Stornokosten 50 % des Auftragswertes.
Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen 90 % pauschalisierte
Stornokosten an. Umbuchungen auf spdtere Ausgaben sind nach Ab-
sprache moglich, konnen aber Kosten verursachen, wenn bereits Pro-
duktions- oder Platzierungsaufwand entstanden ist.

9. Nutzungsrechte

Mit der Veroffentlichung erwirbt der Verlag das zeitlich und rdumlich
unbegrenzte Recht, Anzeigen oder Inhalte in Print, Online, Social Media
und Bewegtbild zu dokumentarischen oder Eigenmarketing-Zwecken zu
verwenden (z. B. in Rickblicken, Referenzen oder Portfolios).

10. Datenschutz

Alle personenbezogenen Daten werden ausschlielblich zur Auftragsab-
wicklung und Kundenpflege verwendet und nicht an Dritte weitergege-
ben.

11. Gerichtsstand und Recht
Erfillungsort und Gerichtsstand ist Meerbusch. Es gilt deutsches Recht.
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