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H and aufs  Herz :  Niemand l iest  Mediadaten zum Vergnügen. 
Tab el len ,  TKPs,  Auf lagenzahlen –  das  k l ingt  nach Excel , 
n ic ht  n ach Emotion.  Aber :  Werbung braucht  Bühnen.  
U nd gute  Bühn en brauchen Daten.
Deshalb  haben  wir  d iese  Mediadaten anders  gebaut :  
w e niger  Tab el lenhöl le ,  mehr  Haltung.  Weniger  Blabla ,  
me hr  Klartext .  Vor  a l lem aber  mehr  Antworten auf  d ie  Frage: 
Warum lohn t  es  s ich,  genau hier  zu  erscheinen?
A l so  j a  –  es  s i n d immer  noch Mediadaten.  Aber  v ie l le icht  d ie 
e inz i gen ,  d i e  S i e  n icht  sofort  schl ießen wol len.  Denn so,  wie 
w ir  u n sere  Leser  und Zuschauer  mit  unseren Medien in  e ine 
M ar ken welt  en t führen,  wol len  wir  auch S ie  bei  der  P lanung 
I h re r  Kampagn en unterstützen –  mit  a l len  Facetten und 
M ö g l i chkei ten  der  Kooperat ion.  Und das  erstmals  übergre i -
fend  für  un sere  T i te l  E lectr ic  Dr ive  und Smart  Homes.

     War u m beide Titel?

We i l  s i ch  d i e  Z i e lgruppen überschneiden.  Beide  s ind tech-
nikaf f i n ,  zukun ftsor ient iert  –  und meist  männl ich.  Wer  e in 
H aus  baut  oder  saniert ,  denkt  längst  auch an Ladeinfra-
st r uktur  un d En ergiemanagement .  Wer  e in  E lektroauto fährt , 
b eschäft i gt  s i ch  mit  Strompreisen,  Photovolta ik  und Spei -
c h er lösun gen .

M ö gen Sie  Mediadaten?
                  S ie  mögen Magaz ine!

Kurz :  Haus  un d Au to spre ch e n  h e u te  d i e se lb e  Sprach e  –  
Vol t ,  Watt  und Ki lowattstu n de n .

      Jeder  mag  Magaz in e!

Genau diese  T h e me n  cov e rn  u n se re  M agazi n e ,  W e b si te s ,  
YouTube -Kanäle  u n d Soci a l  M e di a  –  u n d das  mach t  au s  M e di e n 
Marken.

Magazine  s in d dab e i  u n se r  Fu n dame n t :  l i n ear,  ku rat i e r t ,  mi t  
Anfang und E n de .  Ke i n  e n dlose s  Scrol le n ,  ke i n e  Rab b i t  H ole s , 
ke ine  Werbeblocke r.  Stattde sse n :  Kon ze n trat i on ,  In spi rat i on ,  
Ver wei ldauer.

Magazine  s ind ke i n e  N e w s -T i cke r,  son de rn  State me n ts .  S i e  
f i l tern ,  inszen i e re n ,  v e rdi ch te n .  D as  sch ätze n  Le se r  –  u n d M arke n 
g le ichermaße n .

Denn am Ende  g i l t :  N i e man d l i e bt  M e di adate n .  Ab e r  j e de r  l i e bt 
Magazine.

Diese  Mediadate n  s i n d me h r  a ls  n u r  e i n  N ach sch lage w e rk  fü r  
Formate,  Term i n e  u n d Pre i se .  S i e  s i n d e i n e  E i n ladu n g: 
Gehen Sie  mit  un s  n eue W ege.
Crossmedial ,  c ross i n du str i e l l ,  mi t  max i male r  W i rku n g.
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S eit  2 0 1 8  ber i chtet  E lectr ic  Dr ive  über  a l le  Facetten der  E lektro -
mobi l i tät  –  mi t  Er fo lg .  Unser  Mix  aus  Ne ws,  Tests  und Ser v ice 
rund  ums Laden t r i f f t  exakt  d ie  Bedürfn isse  der  wachsenden 
C ommun i ty  von E-Mobi l isten.

G erade j etzt ,  i n  Zei ten volat i ler  Rahmenbedingungen,  i st  fakten-
bas ierte  Auf k lärung entscheidend.  E lectr ic  Dr ive  beantwortet  
d ie  Fragen ,  d i e  wirk l ich  zählen:  Was können die  Modelle?  
Wa s  kostet  es?  Wie  funktioniert  E-Mobil i tät  im Al ltag?

Dig i ta le  P latt formen wie  Readly  bestät igen das :  Wir  sehen,  
w e l che In halte  gelesen werden –  und l ie fern  genau das ,  was  
d ie  Z i e lgruppe be wegt .

Do ch Electr i c  D r ive  ist  mehr  a ls  e in  Magazin .  Unsere  Websi te , 
S oc i a l  Medi a  und insbesondere  unser  YouTube -Kanal  mit  über 
3 ,5  Mi o  V i e w s j ähr l ich  erre ichen Zie lgruppen,  d ie  se l ten zu  Pr int 
g re i fen .

U nd mi t  Even ts  wie  der  ED1000,  Europas  härtestem Elektroma-
rat hon ,  un d der  neuen WLTP Chal lenge schaf fen  wir  Bühnen,  d ie 
w e it  üb er  un ser  Haus  h inausstrahlen.  Medien,  Herste l ler  und 
I nf l u en cer  gre i fen  s ie  auf  –  und Ihre  Marke  kann mitten dr in  se in .

E l e c t r i c  D r i v e    M e d i u m ,  M a r k e ,  E v e n t

Die Fakten:

Erscheinung sweise
zweimonat l i ch

Heftpreis:
6, -€

Gesamtauflage P rin t  un d  Dig ital :
110.000  Exe mplare

Heftformat :
210 x  297  mm
Beschnittzu gab e  u mlau fe n d 3  mm au ß e r  b e i  Satz spi ege lan ze i ge n

Druckunterlagen :
Daten a ls  PD F,  E PS ode r  T IF-D ate i e n ,  M i n de stau f lösu n g 3 0 0  dpi .

Datenübertrag un g :
Per  Wetran sfe r,  FT P ode r  an  graf i k@ plu gge dme di a .de

Anlieferung stermin :
Siehe Drucku n te r lage n sch lu ss
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Die  Leser  von  Electr ic  Dr ive  s ind zu  95  Prozent  männl ich,  tech-
nikb egei stert  und entscheidungsfreudig .  S ie  gehören –  sowohl 
be im Magazi n  a ls  auch auf  YouTube –  über wiegend zur  Genera-
t io n 3 5  b i s  5 9  Jahre ,  ver fügen über  e in  überdurchschnitt l iches 
E inkommen  un d s ind beruf l ich  meist  in  technischen,  le i tenden 
o der  se lbststän digen Posi t ionen tät ig .

M it  e i n er  durchschnitt l ichen Lesezeit  von über  30  Minuten  pro 
Aus gabe zählt  E lectr ic  Dr ive  zu  den intensiv  genutzten Specia l -
I nterest-Magazi nen im Bereich  Mobi l i tät .

Ü b er  8 0  Prozent  der  Leser  g re i fen  regelmäßig  zu  mehreren Aus -
gab en  pro  Jahr,  v ie le  von ihnen zusätz l ich  d ig i ta l  über  Readly 
oder  a ls  E-Paper.

Die  Komb i n at i on aus  Pr int ,  Websi te  und YouTube (über  3,5  
Mi l l ionen  V iews jährl ich )  macht  E lectr ic  Dr ive  zu  e iner  der  
re ichwei ten stärksten,  g laubwürdigsten Marken für  E lektromobi l i -
tät  im deutschsprachigen Raum.

D i e  L e s e r                                                Z a h l e n  u n d  F a k t e n

95%
87%
57

u n se re r  Le se r  u n d 
Zu sch au e r  s i n d män n l i ch

le se n  me h r  a ls  dre i 
Au sgab e n  i m J ah r

J ah re  a l t  s i n d u n se re  Le se r 
i m D u rch sch n i tt
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A n z e i g e n f o r m a t e  &  P r e i s e
	Format	 Satzspiegel	 Anschnitt	 Preis
		 Breite & Höhe in mm*	 Breite & Höhe in mm*	 in Euro zzgl. MwSt.

	1/1 Seite	 179 x 259	 210 x 297	 8.590,- €
	1/2 Seite quer	 179 x 131,25	 210 x 148,5	 4.990,- €
	1/2 Seite hoch 	 87,5 x 259	 102,5 x 297	 4.990,- €
	1/3 Seite quer	 179 x 80,5 	 210 x 98,5	 3.890,- €
	1/3 Seite hoch	 57 x 259  	 72 x 297	 3.890,-  €
	2/1 Seite	 390 x 259	 420 x 297	 16.990,-  €
	(Doppelseite)

	*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: lt. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb

Platzierung 	                                        Preis in Euro zzgl. MwSt.

Umschlagseite 2 + Seite 3	 18.990,- €
Seite 5/7 (gegenüber Inhalt) 	 10.590,- €
Umschlagseite 2 		  11.590,- €
Umschlagseite 2 		  12.590,- € 

Für Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum
jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Nachlässe

	AB 3 Ausgaben	 5 %
	AB 6 Ausgaben 	 10 %
	AB 12 Ausgaben 	 15 %
	*Abnahme in 12 Monaten

Magazin	 Ausgabe	 Monate                                    EVT	                                         Druckunterlagenschluss     Redaktionsschluss

Electric Drive	 1.2026	 Februar/März	 Samstag, 07.02.2026	 Montag, 19.01.2026	 Montag, 05.01.2026
	 2.2026	 April/Mai	 Samstag, 04.04.2026	 Montag, 16.03.2026	 Montag, 02.03.2026
	 3.2026	 Juni/Juli	 Samstag, 06.06.2026	 Montag, 18.05.2026	 Montag, 04.05.2026
	 4.2026	 August/September	 Samstag, 01.08.2026	 Montag, 13.07.2026	 Montag, 29.06.2026
	 5.2026	 Oktober/November	 Samstag, 03.10.2026	 Montag, 14.09.2026	 Montag, 31.08.2026
	 6.2026	 Dezember/Januar	 Samstag, 05.12.2026	 Montag, 16.11.2026	 Montag, 02.11.2026
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F o r m a t a n g a b e n   

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

1/1 SEITE
Satzspiegel 179 x 259*

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

2/1 SEITE
Anschnitt 420 x 297*

2/1 SEITE
Satzspiegel 390 x 259*

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

1/2 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 148,5*

1/3 SEITE HOCH
Anschnitt 72 x 297*

1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 98,5*

2/2 SEITE
Anschnitt 420 x 148,5*

1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 57 x 259*

1/3 SEITE QUER
Satzspiegel 179 x 80,5*

1/2 SEITE HOCH
Anschnitt 102,5 x 297*

1/2 SEITE HOCH
Satzspiegel 87,5 x 259*

*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm
Anzeigenformate in mm: Breite x Höhe
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Ein  gutes  Advertor ia l  i st  ke in  verk le ideter  Werbetext .  Es  ist  e ine 
G eschi chte ,  d i e  wirkt ,  wei l  s ie  inhalt l ich  re le vant  ist  –  erzählt  in 
de r  Sprache un serer  Redakt ion und im Design unserer  Magazine.
Wir  schaf fen  dafür  den Raum:  Themen,  d ie  zu  unseren Lesern 
passen ,  werden  in  unseren redakt ionel len  Ablauf  integr iert  und 
mit  j ourn al i st i schem Anspruch umgesetzt .  So  entstehen Bei t rä-
ge,  d i e  Ihre  Marke  g laubwürdig  ins  Gespräch br ingen –  n icht  mit 
S l ogan s,  son dern mit  Substanz .

U nsere  Redakt i on entwickel t  das  Konzept  gemeinsam mit  Ihnen: 
v on der  Themenf indung über  Text  und Layout  b is  zur  Veröf fent l i -
c h ung i n  Pr i n t ,  Onl ine  und auf  Wunsch auch in  V ideoform.
Ein  Advertor i a l  bei  Smart  Homes oder  E lectr ic  Dr ive  ist  mehr 
a l s  e i n e  An zei ge  mit  Text  –  es  ist  Stor yte l l ing  mit  redakt ionel ler 
G l au bwürdi gkei t .

A d v e r t o r i a l s          I n h a l t e  m i t  H a l t u n g

Fo r mate  un d Kanäle :

	 Pr i n t  un d E-Paper
	 Websi te  un d Socia l  Media
	 Opt i on al  mi t  V ideo - Integrat ion auf  dem 
	 E l ectr i c  D r i ve -YouTube -Kanal
Le istu n gs pakete ab 4.990,-  €

2 / 1  Seite 	 17.890,-  €
1 / 1  Seite 	 8 .990,-  €
1 / 2  Seite 	 4 .990,-  €
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Ein  R ub r i k-Sponsor ing  ist  mehr  a ls  e ine  Anzeige  –  es  ist  e ine  
konti nu i er l i che Präsenz im redaktionel len Umfeld ,  d ie  Themen 
mit  Rele van z  und Substanz  verbindet .

I n  Zusammen arbeit  mit  der  Redakt ion begle i ten  wir  erk lärungs -
b edürf t i ge  Themen über  mehrere  Ausgaben hinweg –  fachl ich 
fundi ert ,  verständl ich  erzählt  und v isuel l  ansprechend umge -
set zt .

S o en tsteht  e i n e  wiederkehrende Sichtbarkeit ,  d ie  Vert rauen 
sc h a f f t  un d Marken langfr ist ig  im Be wusstse in  der  Leser  veran-
ke rt .

Ob E n ergi e ,  L i cht ,  S icherhei t  oder  Laden zuhause –  a ls  Rubr ik-
S pon sor  prof i t i eren S ie  von e iner  festen Platz ierung im redakt io -
nel l en  Umfeld,  ink lus ive  Co -Branding und redakt ionel ler  Integra-
t ion.

I h r e  V o r t e i l e :

Rubriksponsoring 

L a n g f r i s t i g e  P r ä s e n z  m i t  
j o u r n a l i s t i s c h e r  G l a u b w ü r d i g k e i t

Redakt i on el ler  Kontext  statt  k lass ischer  Werbung
Lan gf r i st i ge  Präsenz  über  mehrere  Ausgaben hinweg
Stei gerun g von Markenbekannthei t  und Vert rauen
Pr i n t ,  D i g i ta l  und auf  Wunsch mit  Socia l -Ver längerung

Lassen  S i e  s i ch  e in  indiv iduel les  Konzept  erste l len  –  wir  ze i -
gen ,  w i e  s i ch  Ihr  Thema redakt ionel l  per fekt  posi t ionieren 
l ässt .
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S p e c i a l s  					     T h e m e n ,  d i e  t r e f f e n

M anchmal  passt  e infach a l les  zusammen:  das  Thema,  der  Zei t-
punkt  un d Ihre  Marke.  Unsere  Specials  s ind genau dafür  gemacht 
–  k l a r  def i n i erte  Themenumfelder  zu  besonders  att rakt iven Kon-
di t io n en .

Ob „Smart  En erg y“,  „E-Mobi l i ty  im Al l tag“  oder  „Das  Zuhause von 
morgen “  –  un sere  Specia ls  bündeln  re le vante  Inhalte  und bieten 
I h rer  Marke  e i n e  Bühne im passenden Kontext .  Redakt ionel l  kura-
t ie r t ,  g laubwürdig  und aufmerksamkeitsstark .

Für  S i e  bedeutet  das :  vol le  Reichweite ,  aber  zum reduzierten 
Pre is .  D en n  w i r  wissen,  dass  gute  Kommunikat ion n icht  vom Bud-
get  abhän gt ,  sondern von der  r icht igen Idee zur  r icht igen Zei t .

I h r e  V o r t e i l e :
Pl atz i erun g i n  e inem redakt ionel l  geführten Themenumfeld
H o he Glaubwürdigkei t  durch redakt ionel len  Kontext
Deut l i ch  reduzi erter  Pre is  im Vergle ich  zur  E inzelanzeige
Komb i n i erbar  mit  Onl ine -  und Socia l -Media-Ver längerung

T h e m e n  &  Te r m i n e :
Electr ic  Dr ive  1/2026: 	 tba
Electr ic  Dr ive  2/2026: 	 Ladetar i fe ,  Apps,  Karten
Electr ic  Dr ive  3/2026: 	 Ladetechnik  B2B und B2C 
Electr ic  Dr ive  4/2026: 	 Nutzfahrzeuge
Electr ic  Dr ive  5/2026: 	 E-Auto und Flotte
Electr ic  Dr ive  6/2026: 	 tba

2 / 1  Sp e c i al :  5 .9 9 0 ,-  € 
4 / 1  Sp e c i al :  7 .5 9 0 ,-  €
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El e ktromobi l i tät  i st  mehr  a ls  Technik  –  s ie  i st 
Emoti on ,  Er leb nis ,  Be wegung.

U nd gen au das  t ransport ier t  E lectr ic  Dr ive  auf 
YouTub e.  Mi t  authent ischen Tests ,  Reportagen 
und Lan gstreckenformaten erre ichen wir  d ie 
Z ie l gruppe dort ,  wo s ie  s ich  informiert  und ent-
sc h ei det :  d i rekt  auf  dem Bi ldschirm.

Ü ber  2 5 . 0 0 0  Abonnenten,  b is  zu  300.000  Aufrufe 
pro  Mon at  un d mehr  a ls  3 ,5  Mi l l ionen V ie ws im 
Jah r  machen  unseren Kanal  zu  e iner  der  größten 
unabhän gi gen  deutschsprachigen Platt formen 
für  E lektromob i l i tät .

U nsere  V i deos  verbinden journal ist ischen An-
spruch mi t  realer  Er fahrung.  Keine  Studio -Set-
t ings ,  ke i n  Market ing-Sprech –  stattdessen echte 
Fah rzeuge,  echte  Strecken,  echte  Ergebnisse .
Für  Marken  bi etet  der  Kanal  v ie l fä l t ige  Mögl ich-
ke i ten :  von  redakt ionel len  Produkttests  über 
V ideo -Advertor ia ls  b is  h in  zu  Sponsor ing  und 
Partn er formaten.

A l l e s  i m St i l  un d Qual i tätsniveau,  das  unsere  Zu-
sc h a uer  von  Electr ic  Dr ive  kennen und schätzen.

E l e ctr ic  Dr i ve  auf  YouTube  –  das  ist  Be wegtbi ld 
mit  Haltun g,  Authent iz i tät  und nachweisbarer 
Re ichw ei te .

E l e c t r i c  D r i v e    a u f  Y o u Tu b e

F o r m a t
Bauchbinde/Logo - 
Einblendung

Voice -over-Er wähnung

Produktintegration 
im Video 

Eigenes Marken-Feature/ 
Video -Advertorial

Besc hreib un g

Ih re  M arke  w i rd  am An fan g u n d 
E n de  e i n e s  V i de os  v i su e l l  i n te -
gr i e r t  (z .  B .  „präse n t i e rt  v on …“)

Re dakt i on e l le  In tegrat i on  Ih re r 
M arke  ode r  Ih re s  Produ kts  i m 
ge sproch e n e n  In tro  ode r  Ou tro

Vorste l lu n g ode r  N u tzu n g Ih re s 
Produ kts  i m Rah me n  e i n e s  re -
dakt i on e l le n  B e i t rags

Re dakt i on e l l  produ z i e rte s  V i -
de o ( 3 –6  M i n u te n )  mi t  j ou rn a-
l i st i sch e m An spru ch  u n d mar-
ke n spe zi f i sch e r  Stor y l i n e

P reis  (ab )

1.490,-  €/Mon at

1.990,-  €/Mon at

2.490,-  €/Mon at 
( +  Produktion )

ab  5.900,-  € 
( Produktion  in kl . )
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Einmal  i m Jahr  startet  d ie  ED1000:  1 .000  Ki lometer  an  nur  e inem 
Tag ,  gefahren  ausschl ießl ich  mit  E lektroautos .  Herste l ler-  und 
I m porteurs -Teams t reten mit-  und gegeneinander  an  und ze igen, 
w ie  a l l tagstaugl ich  ihre  Fahrzeuge wirk l ich  s ind –  von Ladege -
sc h wi n di gkei t  über  Reichweite  b is  zum Energie verbrauch.

Das  macht  d i e  ED1000 e inz igart ig :  Unter  real ist ischen Bedingun-
gen w i rd  s i chtbar,  welche Model le  im tägl ichen E insatz  überzeu-
gen.  Kei n e  Labortests ,  ke ine  theoret ischen Werte  –  h ier  zähl t  d ie 
Prax i s .

G efa hren  werden die  Fahrzeuge von bekannten Medienvertretern, 
I n f l u en cern  un d Prof is ,  was  d ie  ED1000 zu  e iner  neutra len Platt-
fo r m macht ,  d i e  weit  über  unser  Ver lagshaus  h inausstrahlt .  D ie 
Be r ichterstattung re icht  von YouTube und Socia l  Media  b is  in 
k l ass i sche Medi en –  mit  Mi l l ionenreichweiten jedes  Jahr.

E u r o p a s  h ä r t e s t e r  E l e k t r o m a r a t h o n

Für Partner ist die ED1000 die perfekte Bühne:

Markenprä se n z  i n  e i n e r  h och span n e n de n ,  au th e n t i sch e n  W ettb e -
werbss i tuat i on

Content ,  d e r  s i ch  crossme di al  v e r län ge rn  lässt  –  M agazi n ,  W e b, 
YouTube,  Soci a l  M e di a

Zugang zu  e i n e m b re i te n  Pu b l i ku m au s  E -M ob i l i ste n ,  Te ch n i kfan s 
und Entsch e i de rn  de r  B ran ch e

Werden Sie  Partn er  d er  ED1000 –  u n d ze i ge n  S i e ,  was  Ih r  Fah r-
zeug im härteste n  E le ktromarath on  E u ropas  le i ste n  kan n .
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2025 startete  d i e  WLTP Chal lenge erstmals  –  und sofort  war  k lar : 
D ie ses  Even t  setzt  Maßstäbe.  Auf  e iner  rund 300  Ki lometer  lan-
gen Strecke  aus  Autobahn,  Landstraße und Stadtverkehr  ze igen 
H erste l ler-  un d Importeurs -Teams,  dass  ihre  Fahrzeuge die  of f i -
z ie l len  WLTP-Werte  n icht  nur  erre ichen,  sondern of t  sogar  unter-
b ieten  kön n en .

Der  en tschei dende Unterschied:  Die  WLTP Chal lenge ist  techno -
l og ieof fen .  E lektrofahrzeuge,  P lug- in-Hybr ide,  Hybr ide  und Ver-
b re n n er  t reten  Sei te  an  Sei te  an.  Das  macht  das  Event  e inz igart ig 
–  un d f ür  Verbraucher  zum neutra len Überbl ick  über  a l le  ver füg-
baren  An tr i eb stechniken.

Wie  b ei  der  ED 1000 werden die  Fahrzeuge von re ichweitenstarken 
M edi en prof i s  gefahren.  So wird  d ie  WLTP Chal lenge zur  unabhän-
g igen  Ben chmark-Platt form,  d ie  n icht  a ls  Ver lagsakt ion wahrge -
no mmen  w i rd ,  sondern a ls  g laubwürdiger  Vergle ich  unter  real is -
t isc hen  Bedi n gungen.

Die Benchmark für alle Antriebe

Für Partner bietet die WLTP Challenge eine 
Bühne mit maximaler Sichtbarkeit:

Präsenz  in  re dakt i on e l le n  B e r i ch te n ,  Soci a l  M e di a  u n d au f  
YouTube

Markenauftr i tt  v or  e i n e m h och i n te re ss i e rte n ,  te ch n ologi e - 
of fenen Pu b l i ku m

Posit ionie ru n g i m Umfe ld  v on  In n ovat i on ,  E f f i z i e n z  u n d  
Nachhalt igke i t

Werden Sie  Partn er  d er  W LT P  Chal len ge  –  u n d ze i ge n  S i e ,  w i e 
e f f i z ient  Ihre  Te ch n ologi e  i m e ch te n  Le b e n  i st .
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Das smarte  Zuhause ist  e in  Trendthema? Für  uns  schon seit 
2004 .  D amals ,  a lso  vor  mehr  a ls  21  Jahren,  erschien die  erste 
Aus gabe von  Smart  Homes,  und se i tdem kommt s ie  regelmäßig 
a l l e  zw ei  Mon ate .  Das  Kernthema,  d ie  In f rastruktur  des  Hauses , 
i st  g le i chgebl i eben,  doch es  ist  wesent l ich  facettenreicher  ge -
w orden .  Waren  die  ersten Jahre  von Komfort features  geprägt , 
üb ern ahm vor  e in iger  Zei t  das  Thema Sicherheit  den Spitzen-
pl atz  auf  der  To -Do -L iste  unserer  Leser,  um dann schl ießl ich  vom 
akt u el len  D auerbrenner,  dem Thema Energie  überholt  zu  wer-
de n. 

Woher  wi r  das  wissen?  Nun,  neben den minut iösen Auswertun-
gen,  d i e  un s  d i g i ta le  P latt formen ermögl ichen,  i st  es  vor  a l lem 
uns er  j ähr l i che  Umfrage zur  Zukunft  des  Wohnens ,  d ie  uns 
sc h on  i m Voraus  re le vante  Trends  erkennen lässt .  Interessant  für 
S ie?  D an n  fordern  S ie  d ie  aktuel le  Auswertung e infach per  Emai l 
an  oder  warten  S ie  auf  d ie  2026er  Befragung,  d ie  Anfang des  Jah-
re s  a usge w ertet  und veröf fent l icht  wird . 

S m a r t  H o m e s   M e d i u m ,  M a r k e ,  E v e n t

Die Fakten:

Erscheinun g sweise
zweimonat l i ch

Heftpreis:
8, -€

Gesamtauflage P rin t  un d  Dig ital :
110.000  Exemplare

Heftformat :
210 x  297  m m
Beschnittzu gab e  u mlau fe n d 3 mm au ß e r  b e i  Satz spi ege lan ze i ge n

Druckunterlagen :
Daten a ls  P D F,  E PS ode r  T IF-D ate i e n ,  M i n de stau f lösu n g 3 0 0  dpi .

Datenübertrag un g :
Per  Wetransfe r,  FT P ode r  an  graf i k@ plu gge dme di a .de

Anlieferun g stermin :
Siehe Drucku n te r lage n sch lu ss
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Die  Leser  von  Smart  Homes s ind anspruchsvol l ,  gesta l tungs -
b e wusst  un d technikaf f in .  S ie  interess ieren s ich  für  modernes 
Wohn en ,  n achhalt ige  Energienutzung und inte l l igente  Gebäude -
te c hn i k  –  un d s ie  invest ieren ge z ie l t  in  Qual i tät .

Rund 7 0  Prozent  unserer  Leser  s ind männlich ,  v ie le  davon 
zwischen  3 5  u nd 65 Jahren alt ,  mit  überdurchschnitt l ichem Ein-
ko mmen  un d hohem Bi ldungsgrad.  S ie  gehören zur  akt iven Ge -
nerat i on  der  Bauherren,  Sanierer,  Archi tekten und Planer,  d ie  ihr 
Zuhause be w usst  gesta l ten –  d ig i ta l  wie  ästhet isch.

M it  e i n er  durchschnitt l ichen Lesezeit  von über  25  Minuten  pro 
Ausgabe zählt  Smart  Homes zu  den intensiv  genutzten Magazinen 
im  P remi umsegment  für  Wohnen und Technik .

Ü ber  7 5  Prozen t  der  Leser  gre i fen  regelmäßig  zu  mehreren Ausga-
b en pro  Jahr  –  häuf ig  ergänzt  durch den Besuch unserer  Websi te 
oder  den  D own load des  E-Papers .

Die  Verbi n dun g von Architektur,  Design und Technologie  macht 
S mart  Homes zu  e iner  e inz igart igen Marke  im deutschsprachigen 
Raum –  g laub würdig ,  hochwert ig  und inspir ierend.

D i e  L e s e r                                                Z a h l e n  u n d  F a k t e n

70%
75%
25
56

u n se re r  Le se r  
s i n d män n l i ch

le se n  me h re re 
Au sgab e n  i m J ah r

M i n u te n  b eträgt  d i e  du rch sch n i tt l i ch e 
Le se ze i t  pro  Au sgab e

J ah re  a l t  s i n d u n se re  Le se r  i m D u rch -
sch n i tt
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A n z e i g e n f o r m a t e  &  P r e i s eA n z e i g e n f o r m a t e  &  P r e i s e
	Format	 Satzspiegel	 Anschnitt	 Preis
		 Breite & Höhe in mm*	 Breite & Höhe in mm*	 in Euro zzgl. MwSt.

	1/1 Seite	 179 x 259	 210 x 297	 8.590,- €
	1/2 Seite quer	 179 x 131,25	 210 x 148,5	 4.990,- €
	1/2 Seite hoch 	 87,5 x 259	 102,5 x 297	 4.990,- €
	1/3 Seite quer	 179 x 80,5 	 210 x 98,5	 3.890,- €
	1/3 Seite hoch	 57 x 259  	 72 x 297	 3.890,- €
	2/1 Seite	 390 x 259	 420 x 297	 16.990,- €
	(Doppelseite)

	*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: lt. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb

Platzierung 	                                         Preis in Euro zzgl. MwSt.

Umschlagseite 2 + Seite 3 		  18.990,- €
Seite 5/7 (gegenüber Inhalt) 		  10.590,- €
Umschlagseite 2 		  11.590,- €
Umschlagseite 2 		  12.590,- €

Für Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum
jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Nachlässe

	AB 3 Ausgaben	 5 %
	AB 6 Ausgaben 	 10 %
	AB 12 Ausgaben 	 15 %
	*Abnahme in 12 Monaten

Magazin	 Ausgabe	 Monate                                    EVT	                                         Druckunterlagenschluss     Redaktionsschluss

Smart Homes	 1.2026	 Januar/Februar	 Samstag, 03.01.2026	 Montag, 15.12.2025	 Montag, 01.12.2025
	 2.2026	 März/April	 Samstag, 07.03.2026	 Montag, 16.02.2026	 Montag, 02.02.2026
	 3.2026	 Mai/Juni	 Samstag, 02.05.2026	 Montag, 13.04.2026	 Montag, 30.03.2026
	 4.2026	 Juli/August	 Samstag, 04.07.2026	 Montag, 15.06.2026	 Montag, 01.06.2026
	 5.2026	 September/Oktober	 Samstag, 05.09.2026	 Montag, 17.08.2026	 Montag, 03.08.2026
	 6.2026	 November/Dezember	 Samstag, 07.11.2026	 Montag, 19.10.2026	 Montag, 05.10.2026
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F o r m a t a n g a b e n   

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

1/1 SEITE
Satzspiegel 179 x 259*

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

2/1 SEITE
Anschnitt 420 x 297*

2/1 SEITE
Satzspiegel 390 x 259*

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

1/2 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 148,5*

1/3 SEITE HOCH
Anschnitt 72 x 297*

1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 98,5*

2/2 SEITE
Anschnitt 420 x 148,5*

1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 57 x 259*

1/3 SEITE QUER
Satzspiegel 179 x 80,5*

1/2 SEITE HOCH
Anschnitt 102,5 x 297*

1/2 SEITE HOCH
Satzspiegel 87,5 x 259*

*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm
Anzeigenformate in mm: Breite x Höhe
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Rubriksponsoring 

L a n g f r i s t i g e  P r ä s e n z  m i t  
j o u r n a l i s t i s c h e r  G l a u b w ü r d i g k e i t

Ein  R ub r i k-Sponsor ing  ist  mehr  a ls  e ine  Anzeige  –  es  ist  e ine  
konti nu i er l i che Präsenz im redaktionel len Umfeld ,  d ie  Themen 
mit  Rele van z  und Substanz  verbindet .

I n  Zusammen arbeit  mit  der  Redakt ion begle i ten  wir  erk lärungs -
b edürf t i ge  Themen über  mehrere  Ausgaben hinweg –  fachl ich 
fundi ert ,  verständl ich  erzählt  und v isuel l  ansprechend umge -
set zt .

S o en tsteht  e i n e  wiederkehrende Sichtbarkeit ,  d ie  Vert rauen 
sc h a f f t  un d Marken langfr ist ig  im Be wusstse in  der  Leser  veran-
ke rt .

Ob E n ergi e ,  L i cht ,  S icherhei t  oder  Laden zuhause –  a ls  Rubr ik-
S pon sor  prof i t i eren S ie  von e iner  festen Platz ierung im redakt io -
nel l en  Umfeld,  ink lus ive  Co -Branding und redakt ionel ler  Integra-
t ion.

I h r e  V o r t e i l e :
Redakt i on el ler  Kontext  statt  k lass ischer  Werbung
Lan gf r i st i ge  Präsenz  über  mehrere  Ausgaben hinweg
Stei gerun g von Markenbekannthei t  und Vert rauen
Pr i n t ,  D i g i ta l  und auf  Wunsch mit  Socia l -Ver längerung

Lassen  S i e  s i ch  e in  indiv iduel les  Konzept  erste l len  –  wir  ze i -
gen ,  w i e  s i ch  Ihr  Thema redakt ionel l  per fekt  posi t ionieren 
l ässt .
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S p e c i a l s  					     T h e m e n ,  d i e  t r e f f e n

Mögl iche Specia l -Themen:

M anchmal  passt  e infach a l les  zusammen:  das  Thema,  der  Zei t-
punkt  un d Ihre  Marke.  Unsere  Specials  s ind genau dafür  gemacht 
–  k l a r  def i n i erte  Themenumfelder  zu  besonders  att rakt iven Kon-
di t io n en .

Ob „Smart  En erg y“,  „E-Mobi l i ty  im Al l tag“  oder  „Das  Zuhause von 
morgen “  –  un sere  Specia ls  bündeln  re le vante  Inhalte  und bieten 
I h rer  Marke  e i n e  Bühne im passenden Kontext .  Redakt ionel l  kura-
t ie r t ,  g laubwürdig  und aufmerksamkeitsstark .

Für  S i e  bedeutet  das :  vol le  Reichweite ,  aber  zum reduzierten 
Pre is .  D en n  w i r  wissen,  dass  gute  Kommunikat ion n icht  vom Bud-
get  abhän gt ,  sondern von der  r icht igen Idee zur  r icht igen Zei t .

I h r e  V o r t e i l e :
Pl atz i erun g i n  e inem redakt ionel l  geführten Themenumfeld
H o he Glaubwürdigkei t  durch redakt ionel len  Kontext
Deut l i ch  reduzi erter  Pre is  im Vergle ich  zur  E inzelanzeige
Komb i n i erbar  mit  Onl ine -  und Socia l -Media-Ver längerung

T h e m e n  &  Te r m i n e :

Sm art  H o mes 1/2026: 	 L icht
Sm art  H o mes 2/2026: 	 S icherheit 
Sm art  H o mes 3/2026: 	 Türkommunikat ion 
Sm art  H o mes 4/2026: 	 Energie
Sm art  H o mes 5/2026: 	 Audio  +  V ideo oder  Mult i room
Sm art  H o mes 6/2026: 	 IoT und Matter  &  Co

2 / 1  Sp e c i al :  3 .9 9 0 ,-  €
4 / 1  Sp e c i al :  5 .5 9 0 ,-  €
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Ein  gutes  Advertor ia l  i st  ke in  verk le ideter  Werbetext .  Es  ist  e ine 
G eschi chte ,  d i e  wirkt ,  wei l  s ie  inhalt l ich  re le vant  ist  –  erzählt  in 
de r  Sprache un serer  Redakt ion und im Design unserer  Magazine.
Wir  schaf fen  dafür  den Raum:  Themen,  d ie  zu  unseren Lesern 
passen ,  werden  in  unseren redakt ionel len  Ablauf  integr iert  und 
mit  j ourn al i st i schem Anspruch umgesetzt .  So  entstehen Bei t rä-
ge,  d i e  Ihre  Marke  g laubwürdig  ins  Gespräch br ingen –  n icht  mit 
S l ogan s,  son dern mit  Substanz .

U nsere  Redakt i on entwickel t  das  Konzept  gemeinsam mit  Ihnen: 
v on der  Themenf indung über  Text  und Layout  b is  zur  Veröf fent l i -
c h ung i n  Pr i n t ,  Onl ine  und auf  Wunsch auch in  V ideoform.
Ein  Advertor i a l  bei  Smart  Homes oder  E lectr ic  Dr ive  ist  mehr 
a l s  e i n e  An zei ge  mit  Text  –  es  ist  Stor yte l l ing  mit  redakt ionel ler 
G l au bwürdi gkei t .

A d v e r t o r i a l s          I n h a l t e  m i t  H a l t u n g

Fo r mate  un d Kanäle :

	 Pr i n t  un d E-Paper
	 Websi te  un d Socia l  Media
	 Opt i on al  mi t  V ideo - Integrat ion auf  dem 
	 E l ectr i c  D r i ve -YouTube -Kanal
Le istu n gs pakete ab 4.990,-  €

2 / 1  Seite 	 17.890,-  €
1 / 1  Seite 	 8 .990,-  €
1 / 2  Seite 	 4 .990,-  €
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C r o s s m e d i a      Z w e i  M e d i e n ,  e i n  T h e m a , 
d o p p e l t e  W i r k u n g

Energi e  i st  d i e  gemeinsame Sprache von Smart  Homes und Elec-
t r ic  D r i ve .  Wer  heute  über  modernes  Wohnen spr icht ,  spr icht 
auc h über  E-Mobi l i tät .  Und wer  e in  E lektroauto fährt ,  denkt 
l ängst  üb er  En ergie ,  Photovolta ik  und inte l l igentes  Laden zu 
H ause n ach.

G ena u hi er  l i egt  d ie  Stärke  e iner  übergre i fenden Platz ierung:  S ie 
e rre i cht  d i eselbe  Z ie lgruppe in  zwei  Lebensbereichen –  im Haus 
und auf  der  Straße.

1  G l e i c h e  Z i e l g r u p p e ,  
u n t e r s c h i e d l i c h e  P e r s p e k t i v e n
Währen d Smart  Homes Bauherren,  P laner  und Menschen an-
spr icht ,  d i e  i hr  Zuhause smarter,  nachhalt iger  und schöner  ge -
sta l ten  möchten,  r ichtet  s ich  E lectr ic  Dr ive  an a l l  jene,  d ie  s ich 
für  neue Formen der  Mobi l i tät  begeistern.  Beide  Gruppen über-
sc h nei den  s i ch  –  technisch interess iert ,  zukunftsor ient iert  und 
b ere i t ,  i n  Q ual i tät  zu  invest ieren.  E ine  übergre i fende Kommuni-
kat ion  ermögl i cht  es ,  Ihre  Marke  in  beiden Kontexten s ichtbar  zu 
machen ,  ohn e an Glaubwürdigkei t  zu  ver l ieren.

2  M e h r  R e i c h w e i t e , 
w e n i g e r  S t r e u v e r l u s t
M it  e i n er  komb i nierten Platz ierung in  Pr int ,  D ig i ta l  und V ideo er-
re ic hen  S i e  d i e  Z ie lgruppe dort ,  wo s ie  s ich  informiert  und inspi -
r ier t :  i m Magazi n ,  auf  der  Websi te  und auf  YouTube.  Gemeinsam 
gener i eren  Smart  Homes und Electr ic  Dr ive  über 200.000 Kontakte

pro Ausgabe –  mi t  mi n i male m Stre u v e r lu st ,  da  b e i de  M e di e n  au f-
e inander  abge st i mmte  T h e me n w e lte n  b e di e n e n .

3  R e d a k t i o n e l l e  G l a u b w ü r d i g k e i t
Übergre i fende  Kampagn e n  prof i t i e re n  v on  de r  re dakt i on e l le n 
T iefe  beider  Marke n .  Wäh re n d k lass i sch e  W e rb u n g sch n e l l  ü b e r-
sehen wird ,  we rde n  re dakt i on e l l  e i n ge b ettete  In h alte  ge le se n , 
gete i l t  und ern st  ge n omme n .  So e n tste h t  S i ch tbarke i t  mi t  H al -
tung –  ganz  g le i ch ,  ob  a ls  An ze i ge ,  Adv e rtor i a l  ode r  Spon sor i n g.

4  W i r t s c h a f t l i c h e r  V o r t e i l
Eine Buchung,  zw e i  Z i e lgru ppe n ,  e i n  An spre ch partn e r.  Komb i n a-
t ionsbuchunge n  ü b e r  b e i de  M agazi n e  s i n d n i ch t  n u r  i n h alt l i ch 
s innvol l ,  sond e rn  au ch  w i r tsch aft l i ch  att rakt i v.  C rossme di a-Pake -
te  b ieten bis  zu  2 0  %  Pre i sv orte i l  gege n ü b e r  E i n ze lplatz i e ru n ge n 
und e ine  deu t l i ch  h öh e re  Ge samtre i ch w e i te  –  oh n e  doppe lte n 
Aufwand. 
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U nsere  Geschi chte  beginnt  im Jahr  1999 –  mit  e inem Magazin 
namen s Plugged.

Es  g i n g  um das ,  was  damals  gerade neu und aufregend war :  Con-
sumer  E lectron ics ,  Des ign und L i festy le .  Schon damals  wol l ten 
w ir  Techn i k  n i cht  nur  erk lären,  sondern s ie  fühlbar  machen –  a ls 
Tei l  e i n er  modernen,  ästhet ischen Lebenswelt .

Aus  d i eser  Idee  ist  im Laufe  der  Jahre  e in  ganzes  Medienhaus 
e ntstan den .  Mi t  Smart  Homes übertragen wir  d iesen Anspruch 
auf  das  Zuhause der  Zukunft :  vernetzt ,  energieef f iz ient ,  st i lbe -
w usst .  Mi t  E lectr ic  Dr ive  erzählen wir  d ie  Geschichte  der  neuen 
M o bi l i tät  –  le i se ,  e lektr isch,  se lbstbe wusst .

U nd mi t  Formaten wie  der  ED1000 oder  der  WLTP Chal lenge br in-
gen w i r  d i ese  Themen auf  d ie  Straße,  in  d ie  Medien und in  d ie 
Köpfe .

plugged m e d i a   M e d i e n  m i t  H a l t u n g

Was uns  se i t  2 5  J ah re n  an tre i bt ,  i st  i mme r  g le i ch  ge b l i e b e n :

Neugier,  Gestal tu n gsw i l le  u n d di e  Fre u de  daran ,  komple xe  T h e -
men e infach zu  e rzäh le n .
Wir  arbei ten j ou rn al i st i sch ,  de n ke n  marke n or i e n t i e rt  u n d h an -
deln  partnersch aft l i ch  –  mi t  de m Zi e l ,  In h alte  zu  sch af fe n ,  d i e 
wirken,  wei l  s i e  re le van t  s i n d.

plugged medi a  i st  ke i n  Ve r lag  i m k lass i sch e n  S i n n ,  son de rn  e i n e 
Platt form für  In h alte ,  Ide e n  u n d Koope rat i on e n  ru n d u m Te ch n o -
logie ,  Des ign  u n d Zu ku n ft .

Wir  machen ni ch t  n u r  H e fte ,  w i r  b egle i te n  E n tw i cklu n ge n .

Und das  –  wie  se i t  1 9 9 9  –  mi t  Le i de n sch aft  fü r  das ,  was  kommt .
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Auch bei  unseren Geschäftsbedingungen hal ten wir  es  e infach:  fa i r, 
t ransparent  und verständl ich.  Damit  S ie  wissen,  woran S ie  s ind –  ohne 
Jur istendeutsch,  aber  mit  a l lem,  was  wicht ig  ist .

1.  G eltungsbereich
Diese  AGB gel ten für  a l le  Anzeigen- ,  Sponsor ing- ,  Kooperat ions -  und 
Eventvere inba rungen zwischen der  p lugged media  GmbH (nachfolgend 
„Ver lag“)  und dem Auft raggeber.  Abweichende Bedingungen des  Auf-
t raggebers  gel ten nur,  wenn s ie  vom Ver lag  schr i f t l ich  bestät igt  wurden.

2.  Auftragsertei l ung und Platzierung
Anzeigen-  und Kooperat ionsauft räge  werden verbindl ich,  sobald  s ie 
schr i f t l ich  oder  per  E-Mai l  bestät igt  wurden.
Der  Ver la g  bemüht  s ich,  P latz ierungswünsche zu  berücks icht igen,  kann 
diese  jedoch nur  nach Ver fügbarkei t  garant ieren.

3.  Inhalte  und Verantwortung
Für  den Inha lt  und die  recht l iche  Zuläss igkei t  der  gel ie ferten Werbemit-
te l  i st  ausschl ießl ich  der  Auft raggeber  verantwort l ich .  Der  Ver lag  be -
häl t  s ich  vor,  Inhalte  abzulehnen,  d ie  gegen gesetz l iche  Best immungen, 
reda kt ionel le  Grundsätze  oder  den guten Geschmack verstoßen.

4.  G estaltung un d Kennzeichnung
Advertor ia ls ,  Pa rtnerbei t räge  oder  Sponsor ing- Inhalte  werden e indeu-
t ig  a ls  solche gekennzeichnet .  Redakt ionel le  Unabhängigkei t  b le ibt  in 
jedem Fal l  ge wa hrt .

5.  L ieferung von Daten und Material ien
Daten müssen termingerecht ,  vol lständig  und in  den vere inbarten For-
maten a ngel ie fert  werden.  Für  fehlerhafte ,  unvol lständige  oder  verspä-
tete  Anl ie ferungen übernimmt der  Ver lag  keine  Haftung.
Er forder l iche  Anpassungen (z .  B .  Format ierungen oder  Date ikorrektu-
ren)  können na ch Aufwand berechnet  werden.

6.  Haftung und Gewährleistung
Der  Ver lag  haftet  nur  bei  Vorsatz  oder  grober  Fahr läss igkei t .  Bei  tech-
nischen Störungen,  Satz-  oder  Druckfehlern  besteht  e in  Anspruch auf 
Ersatz le istung oder  Gutschr i f t ,  jedoch nicht  auf  Schadensersatz .

7.  Zahlungsbedingungen
Rechnungen s ind innerhalb  von 30  Tagen ohne Abzug zahlbar.  Skont i 
oder  Rabatte  bedürfen e iner  schr i f t l ichen Vere inbarung.  Bei  Zahlungs -
verzug ist  der  Ver lag  berecht igt ,  laufende Kampagnen zu  pausieren oder 
zukünft ige  Auft räge  nur  gegen Vorkasse  anzunehmen.

8.  Stornierung und Umbuchung
Anzeigenbuchungen s ind mit  Annahme durch den Ver lag  b indend.
Bei  Stornierungen nach Anzeigenannahme fa l len  35 % pauschal is ierte 
Stornogebühren  an .  In  der  Zei t  von acht  Wochen  b is  Anzeigenschluss 
betragen die  pauschal is ier ten Stornokosten 50 %  des  Auft ragswertes .
Bei  Stornierungen nach Anzeigenschluss  fa l len  90 %  pauschal is ier te 
Stornokosten an.  Umbuchungen auf  spätere  Ausgaben s ind nach Ab -
sprache mögl ich,  können aber  Kosten verursachen,  wenn bere i ts  Pro -
dukt ions -  oder  P latz ierungsaufwand entstanden ist .

9.  Nutzungsrechte
Mit  der  Veröf fent l ichung er wirbt  der  Ver lag  das  ze i t l ich  und räumlich 
unbegrenzte  Recht ,  Anzeigen oder  Inhalte  in  Pr int ,  Onl ine,  Socia l  Media 
und Be wegtbi ld  zu  dokumentar ischen oder  E igenmarket ing-Zwecken zu 
ver wenden (z .  B .  in  Rückbl icken,  Referenzen oder  Port fo l ios) .

10.  Datenschutz
Al le  personenbe zogenen Daten werden ausschl ießl ich  zur  Auft ragsab -
wicklung und Kundenpf lege  ver wendet  und nicht  an  Dr i tte  weitergege -
ben.

11.  Gerichtsstand und Recht
Erfül lungsort  und Ger ichtsstand ist  Meerbusch.  Es  g i l t  deutsches  Recht .

Allgemeine Geschäftsbedingungen   Klarheit ist uns lieber als Kleingedrucktes
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