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Kontakt
Winter Gadget Guide

plugged media GmbH
Saarstraße 106
47198 Duisburg
Fon: 02066 50212-10
Fax: 02066 50212-19der Winter Gadget Guide

Maximale Aufmerksamkeit bei minimalem Einsatz, das bietet unser traditioneller Winter Gadget Guide natürlich auch 2016. Die 
Kombination aus wirksamer Präsentation Ihrer Produkte und erhöhter Aufmerksamkeit der Leser durch die Beschäftigung mit dem 
begleitenden Gewinnspiel ist auch in dieser Hochsaison für Gadgets und Geschenke ein Garant für beste Wahrnehmung von Marken 
und Produkten. Nutzen Sie die Gelegenheit, unsere Leser nochmals im exklusiven Umfeld für die Highlights Ihrer Produktpalette zu 
begeistern. 

Ihre Produkte im Fokus.

Beispiel für eine 1/1-Seite in 
trenddokument 1/2015

Beispiel für eine 1/2-Seite in 
trenddokument 1/2015

STILVOLL GEWINNEN. Winter Gadget Guide
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Sub-Sat-System auf Tour
Teufel Boomster

4.400 mAh im Akku und bei Bedarf handelsübliche Mignon-Zellen sorgen
unterwegs für herrlichen Musikgenuss aus dem Bluetoothlautspre-
cher Boomster von Teufel. Jeder 8-Zellen-Satz Batterien
verlängert die 10-stündige Laufzeit des Spaßmachers
aus Berlin um weitere 6 Stunden – das sollte auch für
ein verlängertes Wochenende abseits jeder Zivilisation
locker ausreichen. Da gibt der Akku des Smartphones,
das die Musik über Bluetooth zuliefert, eher auf als die
Lautsprecher. Doch keine Sorge: Das kann über den
Boomster gleich wieder aufgeladen werden. Den gewissen
Knack bringt der integrierte Subwoofer: 2x 10 Watt für die
integrierten 2-Weg-„Satelliten“ (je ein 2,5-Zoll-Tiefmitteltö-
ner und ein 0,75-Zoll-Hochtöner) und 18 Watt für den aktiven
4-Zoll-Subwoofer sorgen für vergleichsweise brachiale Lautstär-
ken von bis zu 96 dB. 

Für gute Verbindung sorgt nicht nur Bluetooth mit dem feinen Proto-
koll aptX für besten Klang, sondern auch die Nahfunktechnologie NFC:
Darüber tauschen Boomster und Smartphone die notwendigen Verbin-
dungsdaten aus. Der ganze Spaß steckt in einem 37x18x14,5 cm kompakten
Gehäuse. Und wer mal aktuelle Nachrichten hören möchte, kann auf klassische
UKW-Stationen zurückgreifen – die drei liebsten davon auf programmierbaren
Stationstasten.

Individuelles 
Geschmacks-
erlebnis
Gastroback Design Espresso Advanced 
„Barista Edition“

Mit seiner Design Espresso Advanced „Barista Edition“ kombiniert Gastro-
back individuelle Espressozubereitung mit einfacher Bedienung. Während
außen das Metall-Design mit schlichter Eleganz punktet, kommen im In-

neren hochwertige Komponenten zum Einsatz. Die Bohnen werden, um sie vor Erhitzung
zu schützen und gleichzeitig frisch zu halten, in einem Behälter in erhöhter Position auf-
bewahrt und für eine möglichst gleichmäßige und schonende Zerkleinerung kommt ein
integriertes Kegelmahlwerk mit 18 Mahlgradeinstellungen zum Einsatz. Für die Wasser-
temperatur ist ein elektronischer PID-Regler zuständig, der diese gradgenau überwacht
und bei Bedarf automatisch anpasst. Die praktische Heißwasserfunktion ermöglicht nicht
nur das Vorwärmen der Tassen, sondern auch die Zubereitung von Tee.

Kennwort: Gastroback

Anzahl: 1 Stück

Wert: 799 Euro

www.gastroback.de

Kennwort: Teufel

Anzahl: 1

Wert: 299,99 Euro

www.teufel.de
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Die 18,4-Megapixel-Kamera bietet einen drei Zoll (7,5 cm) großen
Touchscreen mit 1,04 Mio. Bildpunkten, über den alle möglichen
Funktionen bis hin zum Fokus und Auslösen gesteuert werden
können. Über die integrierte W-LAN-Schnittstelle kommen Bilder
und Videos im Handumdrehen ins Netz – und Sie können ihre J4
über eine Smartphone-App steuern. Dann ist auch das extrem
kompakte Powerzoom Nikkor VR 10-30 mm 1:3,5-5,6 PD-Zoom
extrem praktisch: Die Brennweite (entsprechend 27-81 mm
Kleinbild) wird elektrisch – damit auch fernsteuerbar – verstellt,
bei Videos gelingen also absolut gleichmäßig Zoomfahrten.

Klein, aber...
Nikon J4

...SCHNELL: Es ist quer durch die Digitalkamerabranche bekannt,
dass das Nikon-1-System eines der schnellsten, wenn nicht das
schnellste System überhaupt ist. Auch die Nikon 1 J4 ist mit ihren
171 AF-Messfeldern, davon 105 mit rasanter Phasenerkennung,
und dem Prozessor EXPEED 4A ein ausgewiesener High-Speed-
Spezialist. 20 Bilder pro Sekunde mit AF-Nachführung und sogar
60 Bilder pro Sekunde ohne – das kann auch keine Profi-DSLR.
Und dabei werden die Nikon-typische Bildqualität, Haptik und Ver-
arbeitung 1:1 in die kleine Klasse übertragen.

Durch das hohe Arbeitstempo werden mit der 60x100x29 mm klei-
nen J4 (mit dem angesetzten Kit-Objektiv kommen gerade mal 28
mm hinzu) Dinge möglich, die mit anderen Systemen überhaupt
nicht gehen: Während einer Full-HD-Aufnahme hochauflösend fo-
tografieren, Bewegter Schnappschuss, extreme Zeitlupe, Zeitraf-
fer, Jump Cut und 4-Sekunden-Filme sind nur ein paar der vielen
Kreativfunktionen der J4. 

Kennwort: Nikon

Anzahl: 1

Wert: 449 Euro

www.nikon.de

STILVOLL GEWINNEN. Winter Gadget Guide

74

td trenddokument . 01.15

070-081_td_115_wgg:1  17.11.2014  15:03 Uhr  Seite 74

Nummer Redaktionsschluss EVT 1/1 Seite 1/2 Seite

1.2017 26.10.2016 25.11.2016 Bitte kontaktieren Sie uns rechtzeitig

Termine & Tarife (Preise zzgl. MwSt)

Bei Teilnahme an unserem Weihnachtsspecial „Winter Gadget Guide“ bitten wir um Rücksendung des 
Anmeldeformulares bis zum 26. Oktober 2016.

Das Anmeldeformular steht ihnen als Download unter www.pluggedmedia.de bereit.
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plugged media – das ist das Synonym für Medien, die Trends dokumentieren, bevor andere sie überhaupt entdecken. Schon 1999 
setzte „plugged“, der Vorgänger des „trenddokument“, Maßstäbe, wenn es um neue Designs und Technologien geht. Mit dem inter-
national aufgestellten trenddokument ist die Lieblingslektüre zahlloser Entscheider und natürlich aller Design- und Technikfans nun 
erneut die Essenz aller Entwicklungen im digitalen Zeitalter. „smart homes“ definiert bereits seit 2004 den Markt für intelligentes 
Wohnen, die Zukunft in den eigenen vier Wänden.“

Kontakt
plugged media GmbH
Saarstraße 106
47198 Duisburg
Fon: 02066 50212-10
Fax: 02066 50212-19

Verlagsleitung
Dirk Stachowski
Fon: 02066 50212-14
Fax: 02066 50212-19
stachowski@pluggedmedia.de 

Redaktionsleitung
Frank Kreif
Fon: 02066 50212-13
Fax: 02066 50212-19
kreif@pluggedmedia.de

Anzeigenleitung
Dirk Stachowski
Fon: 02066 50212-14
Fax: 02066 50212-19
stachowski@pluggedmedia.de

Anzeigenmarketing

Büro Berlin  
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 . 23 63 38-03
Fax: 0 30 . 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de 

Der Verlag

trenddokument 6.2015
trenddokument 1.2016

smart homes 5.2015
 smart homes 6.2015
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Connected 
Planet  

Das Internet 
der vielen Dinge
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48

Wenn schon, denn schon
iPhone 6S

Digitale Tinte?
Wacom Bamboo Spark
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Das Magazin für intelligentes Wohnen

Ausgabe 6 · November/Dezember 2015 · 6,00 Euro www.smarthomes.de
Österreich 6,00 Euro · Schweiz 10,80 CHF · Niederlande 6,80 Euro · Belgien 6,80 Euro · Italien 7,50 Euro · Luxemburg 6,80 Euro · Frankreich 7,20 Euro

Intelligente 
Ikone   S. 34
Designhaus von Philippe Starck

  Zeit für Entspannung   S. 46
Die private Wellness-Oase

  Stil statt Studio   S. 76
Stylisches Equipment für das Gym 
zu Hause

  Staubsauger   S. 82
Die neuen Saubermänner

5.
20

15
Pe

rf
ek

t i
ns

ze
ni

er
t  

KN
X 

un
d 

Ge
bä

ud
ea

ut
om

at
io

n 
vo

n 
Di

vu
s s

et
ze

n 
m

od
er

ne
s F

ac
hw

er
k 

in
 S

ze
ne

w
w

w
.sm

ar
t h

om
es

.d
e

Das Magazin für intelligentes Wohnen

Ausgabe 5 · September/Oktober 2015 · 6,00 Euro www.smarthomes.de
Österreich 6,00 Euro · Schweiz 10,80 CHF · Niederlande 6,80 Euro · Belgien 6,80 Euro · Italien 7,50 Euro · Luxemburg 6,80 Euro · Frankreich 7,20 Euro

Perfekt inszeniert   S. 16
KNX und Gebäudeautomation von Divus setzen modernes Fachwerk in Szene

 Abus Secvest  S. 52
 Perfekter Schutz durch   

 Mechatronik

 Küche kommuniziert   S. 56
 Wenn Hausgeräte miteinander

 sprechen

  Privater Showroom   S. 76
 Begehbarer Kleiderschrank
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Rollende Zukunft
Mercedes Benz Vision Tokyo

Auf die Ohren
Coole Kopfhörer im Vollformat ALLE JAHRE 

WIEDER:
6256

Travel 
in Style

Schöner Reisen –
 heute und in Zukunft
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DER ATTRAKTIVE 
WINTER GADGET GUIDE 
MIT VIELEN GEWINNEN 

VOM SAUGROBOTER 
BIS ZUR KAMERA!
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbe-
dingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.
2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf 
einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb 
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlags beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit 
des Auftrages ausdrücklich davon abhängig gemacht hat.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Für die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu ent-
richten. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechtsverbindlich bestä-
tigte Aufträge sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses – und Beila-
genaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt nach pflichtgemässem Ermessen des Verlages gegen 
Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstösst oder 
deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Auf-
träge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag 
unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel 
übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Mög-
lichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem 
oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte ange-
messene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. 
Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus 
positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus 
unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausge-
schlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit des 
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen für den Verlag sind, soweit es sich nicht um solche für 
unmittelbare Schäden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften handelt, 
ausgeschlossen. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen 
Mängeln – innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.
11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten 
Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Pro-
beabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zurück, so gilt die Genehmigung 
zum Druck als erteilt.
12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und 
Beleg sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentlichung der Anzeige, 
übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
führung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die 
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen 
Vergleichen im Rahmen der Zwangsvollstreckung entfällt jeglicher Nachlass. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist 
der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je 
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, 

Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten für die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie für 
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten 
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht 
zugesichert ist – die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen 
Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu 150.000 
Exemplaren um 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren um 15 
v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren um 10 v.H. Darüber hinaus 
sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche ausgeschlossen, 
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zurücktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzei-
tige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. 
Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe 
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die 
Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften, 
die in dieser Frist nicht abgeholt sind,werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen 
sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich 
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die einge-
henden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu 
Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen 
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
19. Druckunterlagen werden auf besondere Anforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf 
des Auftrages.
20. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei 
Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornoge-
bühren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 
50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss 
fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.
21. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz 
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch für das Mahnver-
fahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des 
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. 


