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I plugged media —das ist das Synonym fiir Medien, die Trends dokumentieren, bevor andere sie tiberhaupt entdecken. Schon 1999 Fon:030.236338-03
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erneut die Essenz aller Entwicklungen im digitalen Zeitalter. ,Smart Homes" definiert bereits seit 2004 den Markt fir intelligentes
Wohnen, die Zukunft in den eigenen vier Wanden.
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN

I 1., Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-

dingungen ist der Vertrag liber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich
des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Glltigkeit
des Auftrages ausdriicklich davon abhdngig gemacht hat.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Fir die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu ent-
richten. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch rechtsverbindlich besta-
tigte Auftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses —und Beila-
genauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt nach pflichtgemassem Ermessen des Verlages gegen
Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstésst oder
deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auf-
trage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
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erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel
ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Még-
lichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte ange-
messene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht.
Schadenersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus
positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus
unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen fiir den Verlag sind, soweit es sich nicht um solche fur
unmittelbare Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften handelt,
ausgeschlossen. Reklamationen miissen —auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln —innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurtickgesandten
Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tibermittelten Pro-
beabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zurlick, so gilt die Genehmigung
zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die tatsich-
liche Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und
Beleg sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige,
ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachldsse flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen
Vergleichen im Rahmen der Zwangsvollstreckung entfallt jeglicher Nachlass. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,

Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlages liber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie fir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspringlich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder —wenn eine Auflage nicht
zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu 150.000
Exemplaren um 20 v.H., bei einer Auflage bis zu100.000 Exemplaren um 15
v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren um 10 v.H. Dariiber hinaus
sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzei-
tige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Er ibernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind,werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behdlt sich
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die einge-
henden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Prufzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftrages.

20. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei
Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornoge-
bithren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung
50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss
fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.

21. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch flir das Mahnver-
fahren sowie flr den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. M



